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Prova
Profi

De acordo com Armando Sant'anna, Ismael Rocha JOniocr e Luiz
Fernando Garcia (2002), o nlmero de exemplares lidos pelo
piblico, ou pelo menos o nimerco de exemplares realmente ven-
didosg, denomina-se

tiragem.
cokbertura.
circulagio.
distribuigic.
comercializagdo.

(
(
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(
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Projetos em cores, como revistas, folderes e informativos,
normalmente exigem uma prova de alta gqualidade, que & apro-
vada pelo cliente e enviada & gréfica para ser comparada com
a prova da impressora. Ha diversos tipos de provas gque va-
riam em termos de custos e qualidade. Segundo David Bann
(2010), existe um tipo de prova que & muito utilizado por
revistas e agéncias de publicidade em que, em vez de receber
uma prova figica, o cliente wverifica um argquivo, enviado
eletronicamente, em um monitor que tenha sido calibrado para
corresponder com monitor do bird ou da gradfica. Assim, os
dois monitores simulam os valores das cores gue sSerdo repro-
duzidas na impressora.

¢ trecho acima refere-se a que tipce de prova?

(A} Remota ou virtual.
(R} Prelo ou maguina.
(C) Digital.

(D} Heliografica.

(B} De registro.
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3) Tendo como base o conceito de '"meics guentes e frics" de
Marshall Mcluhan (2002), assginale a opgdo correta,

(R)

(B)

(E)

4} De

Um "meio gquente" &€ aguele que prolonga um Unico sentido
e em baixa definigdo.

0 telefone & um "meio gquente" ou de alta definigdo, por-
que ao ouvido é fornecido pouca gquantidade de informa-
gdo.

Uma caricatura e um desenho animado ge distinguem
vigualmente pela baixa definic¢do, pocis fornece pouca
informagio visual.

Um meic frio permite menos participagdo do gue um guen-
te: um semindrio enveolve menos gque uma conferéncia, e um
didlogo envolve menos gue um livro.

A fala &€ um meilo guente, de alta definig¢@o, porgue muito
pouco é fornecido e muita coisa deve ser preenchida pelo
ouvinte.

acordo com Mario Erbolato (2008}, em Jornalismo, © que

asignifica SUITE?

(A)

5) Segu
PRES
que

R

Prova
Profisssdo

Continuagdo de um assunto, nas edigdes subsequentes do
jornal, guando uma matéria é quente e continua a desper-
tar o interesse dos leitores.

Primeiro paradgrafo da noticia em que sdo expostos os
principais fatos, oferecendo um resumo ao leitor.

"Textoc em gque ge coloca uma foto, mostrando, em poucas

linhas, o gue ela representa.

Noticia, artigo ou gualgquer matéria de importincia rela-
tiva (comoe anncios a serem publicados por permuta) gue,
na falta de coisa melhor, serve para encher og buracos
originados pela falta de material editorial ou por erro
de calculc de diagramagdo.

Agenda ou roteiro des principais assuntos a serem noti-
c¢iados em uma edigdo de um jornal ou revisgta, programa
de radic ou TV etc.

ndo Gerson M. Lima (1985}, como se denomina o tipo de
S-RELFASE que acompanha um proegrama oficial de eventos e
também serve de material infeormativo?

RELEASE-brinde.
RELEASE-cortesia.
RELEASE-padrdo.
RELEASE-convite.

RELEASE para colunismo social.
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6)

Prova
Profi

De acordo com Zeca Martins (2010), no livro Propaganda &
isso ail!, a freguéncia considerada suficiente para que a
mensagem scja compreendida e assimilada & a

{A) modulada.

(B) média.

{C) alternada.

(D) continua.

{E) eficiente.

Na definic8o de Licia Santaella (2009), qual é a ciéncia que

tem por objeto de investigagdo todas as linguagens possi-
veig, ou seja, gue tem por objetivo o exame dos modos de
constituicdo de todo e qualgquer fendmeno como fendmeno de
producgdo de significagdo e de sentido?

(A) Filologia.
{B) Hermenéutica.
{C) Semidtica.
(D) Linguistica.
{E) Etimologia.

De acordo com Francisco Gaudéncio Torguato do Rego (1986),
ag comunicagdes na empresa sSe processam por meio de duas
pogsigdes interferentes, mas distintas. Como elas sd&o chama-
das?

Comunicacido formal e informal.
Comunicacdo direta e indireta.
Comunicagido pesscal e estrutural.
Comunicagdo lateral e horizontal.
Comunicagdo empresarial e informal.

HHA®W®
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9)

10)

11)

Prova
Preofi

Atualmente, a variedade de tipos disponivel é muito grande
e, a cada dia, novos tipos sdo criados. Entretanto, segundo
Robin Williams (2008}, eleg podem ser claggificados em seis
categorias. Assinale a opg¢do correta:

(A) Estilo Antigo, Bold, It&lico, Sem Serifa, Gético e Deco-
rativo.

(B) Moderno, Sem Serifa, Serifa Grossa, Bold, G6tico e Deco-
rativo.

(C) Estiloc Antigo, Estilo Novo, Sem Serifa, Itdlico, Manus-
crito e Decorativo.

(D) Estilec Novo, Decorativo, Manuscrito, Itdlico, Sem Serifa
e G6tico.

(E) Estilc Antigo, Moderno, Serifa Grossa, Sem Serifa, Ma-
nuscrito e Decorativo.

De acordo com Nilscon Lage (2006), assinale a opgao INCORRETA
referente ac lide.

(A) © lide & o primeiro paragrafo da noticia em ‘Jjornalismo
impregso, embora possa haver outros lides em seu corpo.

(B) © verbo central do 1lide, aquele que informa scbre a
transformacgio ocorrida no mundo objetivo, & perfectivo.

(C) A documentacdo em um ou mais paragrafos, € o complemento
do 1lide, gue detalha e acrescenta informacdes scbre a
agdo verbal em si, os sintagmas nominais, os sintagmas
circunstanciais ou guaisquer de seus componentes.

(D) © lide interpretativo, o gual tem aplicag¢do em noticiéa-
rios especializados, costuma ser analitico e subjetivo.

(E) © tipo de lide diferenciado é o lide mnarrativo, que apa-
rece, 48 vezes, no noticidrio em geral. Trata-se de
gequéncia narrativa de poucas linhas, cujo final encerra
uma surpresa.

Segundo Armando Sant'Anna, Ismael Rocha Jlnior e Luiz Fer-
nandc Garcia (2009), qual a midia que apresenta alta cober-
tura, podendo chegar com rapidez a todo territdric nacional,
em todos os mercados-alveos e com custo relativamente baixo
para os padrdes da midia brasileira?

(A} Revista.

(B} Radio.

(C} Televisdo.
(D) Mala Direta.
(E} Jornal.
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12)

13)

14)

15)

Prova
Profi

De acordo com Elisa e Luiz Artur Ferrareto (200%), "o tipo
de RELEASE que contextualiza o fato, mostrando suas causas
e consequénciag, o gqual sempre apresenta alguma ligagdo com
o agsessorado e que, geralmente, & produzido por solicita-
¢do de um veiculo de comunicagdo impossibilitado de cobrir
o acontecimento em gue a instituigdo ou pessoa atendida pela
assessoria eata envolvida" € denominado release

(A) dirigido.
(B) de opinido.
(C} padriao.

(D} artigo.

(B} especial.

Como denomina-se o recursgo destinadoe & atrair a atengdo do
pGblico, podendo ser qualquer artificio ou efeito que faga
com que um antincio, comercial ou texto se destagque dos
demais por sua originalidade, com o cbjetivo de despertar o
intereagse do leitor, cuvinte ou esgpectador?

(A} APPROACH.

(B} TEASER.
(C} SPOT.
(D) FLIGHT.

(B} GIMMICK.

De accrdo com Luciana Mcherdaui (2007), no livro Guia de Es-
tilo da Web, assinale a opg¢do em que todas as caracteristi-
cag apresentadas fazem parte do jornalismo digital.

(A) Multimidialidade, memdéria e dinamismo.

(R} Interatividade, periodicidade e multimidialidade.

(C} Padronizagdo de contetdo, dinamismo e hipertextualidade.
(D} Rigidez de formato, customizagidc do conteldeo e imersado.
(E} Periodicidade, interatividade e detalhamento de informa-

cbes.
Segundo Magda Muniz, no livro Midia - Conceitos & Prati-
cas {(2004), como se denomina a repetigdo de anlncic ou co-

mercial que ndo foi divulgado, de acordo com as caracteris-
ticas egpecificas para o veiculo?

(A) Calhau.
(B) Colocacgido.
{C) Insercdo.
(D) Compensacgio.
(E) Autorizagdo.
Amarela Concurso : Cp-T/12
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16)

17)

18)

Prova

Ha gels principios fundamentais para a elaboracdo de um bom
LAYOUT, de acordo com Armando Sant'Anna, Isgmael Rocha Junior
e Lulz Fernando Garcia (2009). Qual é o principio gue requer
a eleicdo da composigdo dos elementos de modo que se obte-
nha um anGncio capaz de apresentar a mensagem de venda com
clareza, com grande forga wvisual para atrair a atengdo do
ieitox?

(A) Contraste.
{(B) Unidade.
(C) EBEquilibrio.
(D) Proporgdes.
(E) Barmonia.

Segundo José Benedito Pinho, no livro O Poder das Marcas

(1996}, "uma marca bem posicionada pode ocupar uma posigao
estratégica competitiva se for sustentada por assoclagdes
fortes". De acordo com o autor, as asscciagbes mais utiliza-

das podem ser agrupadas em onze tipos. Dentre os onze tipos,
qual € o mais comumente associado 4 marca, fornecendo ao
consumidor as razdesg para a compra do produto?

(A) Atributos intangiveis.

(B) Beneficios ao consumidor.
(¢} Caracteristicas do Produto.
(D) Prego.

(B} Uscs e aplicagdes.

De acordo com Roberto de Castro Neves (2009), exlistem diver-
gog elementos de identidade institucional que ajudam a cons-
truir e a fortalecer percepgdes a respeito das instituigdes,
e que atuam de forma a construir "a cara da empresa". Em
relagdo a esgses elementos, assinale a Gnica opgdo INCORRETA.

(A} Funciond&rios contratados para prestarem servigos sic
considerados como extensdo da ingtituigdo ou empresa.

(B} Com relagdo a patrocinios, a compatibilidade entre ima-
gem empresarial e os diversos tipos de MARKETINGS-
institucionais (cultural, social, esportivo, ecoldgico)
ndo precisa ser total.

(C} A arquitetura dos prédios, o desenho do escritdrio e o
mobilidrio sdo elementos da identidade institucional que
mobilizam o imagindrio popular. _

(D) Em um evento patrocionadc, a imagem empresarial se for-
talece gquando trég elementos, (a "cara" do plblico, a
"cara' da empresa € o programa)falam entre si.

(E) A seguranca & um dos elementos da identidade institucio-
nal.
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19)

20)

21)

Prova
Profi

Assinale a op¢do em que todas as caracteristicas apresenta-
dag fazem parte da estrutura da TV, de acordo com Vera fris
Paternostro {(2006).

Imediatismo, contextualizagdo e indice de audiéncia.
Contextualizagdo, alcance e instantaneidade.
Adjetivacgdo, informag¢do visual e envolvimento.
Imediatismo, alcance e superficialidade.

Segmentagdo, informagdo visual e indice de audiéncia.

HOQW >

"A Vila Anhanguera passcu a ser utilizada pelog paulistanos
para cg seus fins de semana, como fuga & poluigdo. Desde o
acessc ao Pico do Jaragud até Limeira, muitas familias
faziam ontem geus pigueniques nas margens da estrada. Em
Louveira, no Frango Assgado e no Lago Azul ndo havia espago
para estacionar e todas as mesas egtavam lotadas". No
exemplo de noticia acima, apresentado no livro Técnicas de
Codificacdo em Jornalismo, de Mario L. Erbolato (2008),
foi utilizada a descrigdo:

(A} Cinematogréfica.
(B} Subjetiva.

(C) Pictérica.

(D) Topogréafica.

(E) Documental.

Assinale a opg¢do que caracteriza um texto para o radio.

(A) Tentar contar toda a histdéria na primeira linha, aoc es-
tilo dos jornais e, para dar ritmo ac texto, procurar
nio alternar entre gentengas curtas e longas.

(B} Ao esgcrever para o radio, o profissional ndo deve sentir
como sSe estivesse contando uma histdria para alguém,
deve usar a linguagem de quem fard um pronunciamento
ministerial.

(C}) A primeira linha da noticia deve ser curta e forte. Ela
precisa prender a aten¢do do ouvinte. O relato da noti-
cia deverd ser escrito sempre de forma clara e concisa.

(D) Deve-se egcrever apenas uma ideia em cada sentenga e
usar as citacgdes mails longas no meio delas. O ouvinte de
rddio escuta com mais atengdo as palavras isoladas e ndo
um grupo de palavras.

(E) Se o profigssional souber redigir bem seu texto, usando
palavras rebuscadas, mesmo gue ndo seja possivel enca-
dear todos os paragrafos, o ouvinte serd conduzido
passo a passo.

Amarelia Concurso : Cp-T/12
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22)

23)

Prova

Segundo Roberto de Castro Neves (2009), o conceito da Comu-
nicagdo Empresarial Integrada abrange determinados componen-
tes. Dentre esses, hd um em que, partinde da centralizagdo
das informacdes e das pesquisas de um CHECK-UP organizacio-
nal, identificam-se as guestdes gue precisam ser administra-
das e os elementos da identidade institucional que precisam
ger harmonizados; desenham-se os planos de agdo e programas
que precisam ser desenvolvides; e definem-se os objetivos
que precigam ser perseguidos. De acordo com o autor, esse
componente & denominado:

(A) Geréncia da Comunicagdo Programada.

(B) Processo Unico de Comunicagdo Empresarial.
(C) Planejamento Estratégico da Imagem.

(D) ISSUE MANAGEMENT.

(E) Geréncia da Comunicagdo Simbdlica.

Segundo Antonio Celso Collaro (2006}, as paginas centrais de
uma revigta merecem egpecial atengdc. Esses espagos geral-
mente sio vendidos para publicidade ou, entdo, sdo destina-
dos 4 matéria de maior expressdo. Assinale a opgdo que indi-
ca o motivo pelo gual esses espagos sdo privilegiados.

(A) O leitor tem o hédbito de folhear a revista, iniciando
pelas paginas centrais. Além disso, o posicionamento
central permite diagramar em trés colunas, enguadrandoc o
texto em uma largura guase perfeita em termos de legibi-
lidade.

(B) Nas paAginas centrais, © recurso estético do branco
pode ser utilizado mails livremente, tornando as pdginas
mais atraentes e melhorando a legibilidade.

(C) © diagrama das paginas centrais pocde conter até seis co-
lunas sem, necegsariamente, possuir texto correndo em
cada uma delas. Se as colunas forem usadas duas a duas,
tem-se um diagrama vergatil e din8mico, gue dard uma
opgdo maior de recursos para a beleza da pégina.

(D) © posicionamento central resulta em uma pégina dupla,
proporcicnande um visual amplo de duas paginas em uma
a6; principalwmente, quando s=se trata de acabamento a
cavalo, pois, ao folhear a revista, o Ileitor acaba,
automaticamente, abrindo no centro, devido a prépria
mecédnica do manuseio.

(E) Nas padginas centrais, & costume utilizar tipologia mais
pesada nos titulos e subtitulos, o gue torna a pégina
mais interegsante esteticamente e atrai a atengdo do
leitor.

Amarela Concurso : CP-T/12
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24) Segundo Antdnio Celso Collaro (2006), existe uma composigdo
gue tem como propriedade a serenidade, dando ao LAYOUT uma
figionomia ponderada, egtatica. Essa composigdo é muito
utilizada mna tipografia c¢lésgsgica, devendo, portantc, ser
utilizada em repreodugdes sgserenas, sérias, necessitadas de
inspiragdo e respeitc pelo receptor. Como & denominada essa
composicdo?

(A} Fria.

(B) Arejada.
(C}) Centrada.
(D} Aberta.
(B} simétrica.

25) De acordo com José Anténio Ramalho (2010), as métricas para
midiag sociais podem se apoiar em trés pilares. Sdo eles:
(A} seguidor, satisfagdo e influéncia.

(B} audiéncia, visibilidade e engajamento.
(C} satisfacido, seguidor e postagem negativa.
(D} postagem negativa, seguidor e influéncia.
(B} visibilidade, influéncia e engajamento.

26} De acordo com a nova ortografia, gual a opgdo correta?

(A) Sub-marino.

(B) Panamericano.
(C) Aero-espacial.
(D) Para-guedas.
(E) Vice-Almirante.

27} Em relacdo ds dimensdes da percepgdo de qualidade nos produ-
tos, segundo José Benedito Pinho (1996), gual & a que se
traduz na busca da auséncia de defeitos do produtoc por meio
do controle da qualidade no procegso produtive?

(A) Durabilidade.
(B) Caracteristica secundaria.
(C) Confiabilidade.
(D) Conformidade com as especificagdes.
(E) Servico adicional.
Prova : Amarela Concurso : Cp-T/12
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28)

29)

30)

Prova
Profi

Segundo Armando Sant'Anna, Ismael Rocha JUnior e Luiz Fer-
nando Garcia (2009), "a pesguisa levada a efeito junto a
departamento governamentais, bibliotecas, associagbes de
classe e outras fontes de informagdes de natureza estatis-
tica, técnica ou econbmica", é& denominada Pesquiga

(A) de Campo.

{B) de Consgumidor.

{C) de Propaganda.

(D) Exploratéria.

(BE) de Dadog internos.

Conforme Vera Iris Paternostro {(2006), como se denomina a
relacdo e a ordem de entrada das matérias no telejornal,
gsua divigdo por blocos, a previsdo dos comerciais, chamadas
e encerramento?

{A) Fechamento.
{B) Escalada.
{C) Edigédo.

(D) Espelho.
{E) Roteiro.

Segundo Newton César (2005), logomarca ou logotipo & a
identidade da empresa, & o gue assina, o que representa a
gualidade e a competéncia da empresa. De acordo com o autor

citado, & necessdrio estabelecer padrdes para a utilizacgédo
do logotipe/logomarca da empresa em cartdo de visitas,
envelope, papel-carta, brinde ou qualquer outra pega

publicitaria ocu veiculo informativo.

Com og padrdes de utilizagdo respeitados, a marca se
fortalece e se sgolidifica perante ao piblico e, por isso
mesmo, sempre serd vista de maneira correta. Estas instru-
¢Bes sobre a padronizagdo da marca estdc contidas

na Cartilha das Marcas.

no Manual de Identidade Visual.
na Cartilha de Identidade Visual.
no Manual de Padronizacdo Visual.
no Cédigo de Etica Visual.

(
(
(
(
(

=Hdow»P
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31)

32)

33)

Prova

De acordo com Philip Kotler, an&lise situacional, objetivos,
estratégia, tdticas, orgamento e controles sdo os seis pas-
gog gue compdem O

(a) Planc de Midia.

(B) Marketing Mix.

(C} Planc de Marketing.

(D} Planejamento Financeiro.

(E} Marketing de Relacionamento.

De acordo com Antonio Celso Collaro {2006), em um projeto
griaficeo, o gue significa mancha?

(A} Area determinada a receber os grafismos, ou seja, ca-
racteres, fios, fotos e ilustragdes gue 1irdo compor O
LAYQOUT da pagina.

(B) Impressdo que ultrapassa a margem, de um ou mals lados
da pégina, indo até a linha de corte, ou até a dobra.

(C) Recurso de vital importlncia para a valorizagdo visual
de um veiculo impresso. No aspecto Jjornalistico, este
recurso deverd reunir elementog suficientes para sinte-
tizar o texto e provocar o impacto necesgidrio para levar
o leitor a in-teressar-se tal texto.

(D) Recurso utilizado para separag¢do de colunas, pratica
normal da paginag¢Zo de revistas, e resulta num efeito
interessante quando usado com critério.

(E) Recurso utilizado para destacar determinada matéria con-
tornando-a com filetes.

De acordoc com as novas regrag da ortografia, quanto a
acentuagdc, assinale a opgdo correta.

Alcaldide.
FeiGra.

Déem.

Para (verbo).

Detém (terceira pessca do singular).

(
(
(
(
{

[Ea i I R v e =
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34) De acordo com Flavio Calazans (2006}, o sgubliminar pode ser
definido por uma férmula esguematica.

Assinale a opgdo gque apresenta essa férmula corretamente.

(A) Subliminar menor gquantidade de informagdo

maior tempo de exposigio

{(B) Subliminar = menor tempo de exposigao

malor quantidade de informagio

{(C) Subliminar = maior quantidade de informacédo

menor tempo de exXposigdo

(D) Subliminar = maior tempo de exposigdo

menor quantidade de informagdc

maior tempo de exposigio
(F) Subliminar =

menor tempo de informagio

Prova : Amarela Concurso : CP-T/12
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35)

36)

Prova

De acorde com Elisa Kopplin Ferraretto e Luilz Ferraretto
(2009), fazem parte das fungdes de um HOUSE ORGAN, EXCETO:

(A} Informar ao plblico sobre o contexto da organizagdo,
situando-o no gue diz respeito ao funcionamento interno,
posigdes defendidas ou criticadas, planos, direitos e
deveres etc.

(B} Estimular a participac¢do, de forma integrada, dos compo-
nentes da corganizagdo na consecugdo de cbjetivos comuns,
encorajande, ainda, o encaminhamento de sugestdes e
ideias.

() Incentivar o crescimento do leitor, ouvinte, telespecta-
dor ou internauta comc cidadio, educando o plblico gquan-
to a seus direitos e promovendo campanhas de esclareci-
mentos (por exemplo, nasg areas de salde e prevengido de
acidentes) .

(D} Valorizar o trabalho desenvolvido pelos integrantes da
organizagdo, mostrando quem sdo e ¢ que fazem, bem como,
fornecer leituras interessantes aos seus familiares.

(E) Fornecer aog veiculcos de comunicag¢do material de divuil-
gagdo produzido pela assessoria de imprensa, devendo
ser escrito em linguagem literdria e segundo critérios
essencialmente da Area.

Entrevista que se destina a colher informagdes que sirvam
para a redagdo de matérias de caridter interpretativo, de
maneira que o leitor possa ficar esclarecido. O jornalista

investiga determinados assuntos. Para isso, deve procurar
especialistas, a fim de que a opinido deles, citada ou ndo
nominalmente, fundamente a matéria. Segundo Mario L.
Erbolato {(2008), o trecho acima refere-se 3 entrevista

(A} investigativa.

(B) de opinido.

(C) interpretativa.

(D) de pesquisa.

(E) de esgpecialistas.
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37) © planejamento de uma campanha & elaborado para gue asg com-
pras de midia (texto e espago) sejam feitas de maneira efi-
ciente, a fim de atingir o piblico alvo, visando ao melhor
custo/beneficioc. Portanto, o conhecimento do BRIEFING do
cliente é essencial para o desenvolvimento da campanha. 8S3o
itens primordiaisg para a indicagdo da midia e, por isso, de-
vem constar no BRIEFING:

{A) estimativas de custos, dados de pesguisa, categoria do
produto, metas, adequagdo da mensagem, tAticas e ciclo
de compra.

(B) wverba (BUDGET), metas, programagdo combinada, taticas,
distribuicgdo, mercado e ciclo de compra.

(C) adequagdo da mensagem, objetivos, programagdo combinada,
categoria do produto, mercado, dados de pesquisa e dis-
tribuicao.

{D) dados sobre o produto, programagdo combinada, categoria
do produto, taticas, sazonalidade, mercado e distribui-
Qao.

{E) wverba (BUDGET), dados gobre o produto, objetivos de Mar-
keting, pidblico alvo, mercado, sazonalidade e ciclo de
compra.

Prova : Amarela Concurso : CP-T/12
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38) Segundo Robin Williams

(2008), correlacione og principios

basicos que aparecem em todos og materiais com planejamento

vigual &s suas

regpectivas caracteristicas e assinale, a

seguir, a opgdo que apresenta a sequéncia correta.

PRINCIPIOS

I - Contraste
I¥ - Repetigdo
III- Alinhamento
IV - Proximidade

() (1) (I1) (1)
(B) (Iv) (I) (II)
(C) (I11) (1) (IV)
(D) (I)(I11) (II) (
(B) (II)(II) (IV)
Prova : Amarela

(

) ( V

I)
V)
)

(
(

)

1T
IV

CARACTERISTICAS

Itens relacionados entre si devem ser
agrupados. Quando varios itens estdo
préximos torna-se uma unidade visual
integrada, e ndc varias unidades in-
dividualizadas.

0O objetivo & evitar elementos mera-
mente similares em uma pagina. Se os
elementos (tipe, cor, tamanho, espes-
sura, forma, espago etc.) ndo forem
os mesmos, devem ser diferenciados
completamente.

Elementos visuais do design ({(cor,
forma, textura, fontes etc.) esgcolhi-
dos pelo material, criam uma organi-
zagdo e fortalecem a unidade.

Ajuda a organizar as informagdes, re-
duz a desordem e oferece ao leitor
uma estrutura clara.

Costuma ser a mails importante atragdo
visual de wuma p&gina, sendo aquilo
que faz o leiteor, antes de qualgquer
coisa, olhar para ela. Isso cria uma
aparéncia.

Nada deve ser colocado arbitrariamen-
te em uma pagina. Cada elemento deve
ter uma ligagdo visual com outro ele-
mento da pagina. Isso cria uma apa-
réncia limpa, sofisticada e suave.

(II) (IV) {III}
(IV) (I) {III)}

) (I1)
) {II)

(I) (I11)

Concurso : CP-T/12
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39)

40)

Prova
Profi

Biologicamente, a vista humana tende sempre a caminhar, em
um veiculo impresso, de cima para baixco e da esquerda para
a direita. Degsa forma, &€ posgsivel classificar, em um ta-
bloide, as areas de maior foco visual.

De acordo com Antonic Celzso Collaro (2006), sdo congideradas
dreas de malor percepgdo visual em um tabloide o lado
superior

(A) direitoc como Zona éptica Primaria - "ZOP"- da mancha e,
consequentemente, a descida na diagonal.

(B) esguerdo come Zona éptica Primaria - "ZOP"- da mancha e,
congequentemente, a descida na diagonal.

(C) esqguerdo comc centro geométrico da mancha e, consequen-

temente, a desgcida na diagonal.

(D) direitc como centro geométrico da mancha e, consequente-
mente, a degcida na diagonal.

(F) direitec como centro dtico da mancha e, consequentemente,
a descida na diagonal.

O Cédigo de Etica da categoria dos Fjornalistas, que estd em
vigor e foli aprovado pelo Congresso Nacional em 2007, fixa
ag normas a que deve estar subordinada a atuagdo dos pro-
fissionais nas suas relagdesg com a comunidade, com as fontes
de informac¢do e entre os jornalistas. Das afirmativas abai-
x0, gual NAO estd prevista no Cédigo de Etica da profissio?

(A) Ser cordial com o colega de imprenga, facilitando seu
acegsgo a um servigo plblico, de forma privilegiada; o
que poderd resgultar em publicagdo de matéria favoravel
ao 6rgdo em guestdo.

(B) Divulgar todos osg fatos de interesse do piblico, lutar
pela liberdade de pensamento e expressdo, e defender
o livre exercicio da profissdo, opondo-se ao arbitrio,
ao autoritarismo e & opressdo. Condenar a censura € a
autocensura.

(C) Definir o direitc plblico a informag¢do proveniente de
qualguer tipo de instituigdo, considerando tal direito
uma cbrigagdo social do jornalista.

(D) Combater e denunciar todas as formas de corrupgdo, em
egpecial, quando exercida com o cbjetivo de controlar a
informagdo.

(E} E vedado realizar cobertura jornalistica sobre um &érgio
em gque atue e em instituigSes em que trabalhe {(como
assessgor, por exemplo) e vice-versa.

Amarela Concurso : CP-T/12
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41)

42)

Prova
Profi

No livro Dicicndrio de Comunicacdo (2002), Gustavo Barbosa e
Carlos Rabaga apresentam os principals conceitos relacio-

nados ac campo da comunicagdo. Os autores citam Marques de
Melc, para o gual "comunicagdo &€ o processo de transmissdo e
de recuperacgdo de informagdes. O objeto central & a informa-
¢do transmitida por um comunicador a um receptor, utilizando
um canal e um sistema de cddigos especificos, e, posterior-
mente, recuperada para a transmissdo de novas informacgdes".

E correto afirmar que o trecho acima apresenta o conceito

gsocioldgico.
estrutural.
pedagdgico.
antropolégico.
etimoldégico.

HOAWP

De acordo com Philip Kotler (2003}, a Comunicagdo e a Promo-
¢80 estdo entre as habilidades mais importantes em Marke-
ting. Segundo o autor, qual & a definigdo de Comunicagao?

(A) Um coniunto harménico e consistente de 1mpressdes gera-
dag pelo pessocal da empresa, por suas instalagdes e por
agdes, transmitindo, aos varics plblicos, o significado
e a promessa da marca organizacional.

(B) Uma habilidade de Marketing que se compde de mensagens
destinadas a estimular as pessoas a tomarem consciéncia
dos varios produtos e servigos oferecidos pela empresa,
despertando o interesse e o desejo de compra.

{C) Um conjunto de recursos destinados a conguistar partici-
pagio na mente {MIND SHARE} e no coragdo (HEART SHARE)
dog clientes, em detrimento da utilizag¢do de vantagens
competitivas que podem ger copiadas facilmente pela
concorréncia.

(D) Um conjunto de ferramentas disponiveis em Marketing que
permite a venda de atitudes, atuando mais sobre o lado
cognitivo do cliente.

(E) Um conjunto de agdes gque buscam construir a imagem do
produto em torno de um arquétipo arraigado que povoa ©
inconsciente coletivo.

Amarela Concurso : CP-T/12
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43)

Em Midia, o que sgignifica cobertura geogréfica?

Ferramenta que demonstra a distfncia entre dols indica-

doreg de audiéncia tomados como referéncia.

(B) Disténcia maxima que a emissdo ou distribuigdo de um ve-
iculc de comunicagdo pode chegar.

(C) Total de pessoas atingidas por um veiculo de comunica-
¢do, qualguer que seja ele.

(D) Soma das pessoas atingidas por uma programagao em um
veiculo ou em variog veiculos.

(E) Proporcgdo da presenga de um determinado segmento de puG-
blice na audiéncia total de um meio, veiculo ou parte
dele, classificada por sexo, idade ou outra caracteris-
tica.

44) De acordo com Mario Erbolato (2008), existem varios tipos de
lide - tantos quantos permitir a imaginagdo do Jornalista
que og redigir - e conforme o enunciado de cada um deles.
Entretanto, é possivel enumera-los de forma exemplificativa.
Correlacione os tipos de lide, segundo Erbolato, as suas
regpectivas definicgles e assinale a opgdo correta.

TIEPOCS DE LIDES DEFINIC@ES

I - Integral ( Serve de base histdrica.

ITI - FLASH ( Refere-ge apenas a um fato prin-

IIT- <(itagao cipal.

IV - Documentario ( Transcreve um pronundciamento.

V - Simples ( D& nocdo perfeita e completa do

fato (3Q + O + P + C).
( Introducdo lacdnica de uma noti-
cila.

(A) V) (I) (11) (V) (II1)

(B) (V) {III) (II) (I)(1IV)

(<) V) (V) (I11) (r1) {I)

(D) V) (V) (III) (I) (IT)

(E) IT) (IV) (I) (II) (V)

Prova Amarela _ Concurso Cp-T/12
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45)

46)

Brova

Coletar e arquivar todo o material publicado sobre a insti-
tuic8o, ou que posgsa interessar a ela, sdo atividades que
caracterizam

HU oWk

PRESS-KIT.
Sincpese.
CLIPPING.
Arquivo.
Documentacgdo.

Segundo Paul Chanttler e Sim Harris (1998), o modo cléssico
de cobrir um fato jornalistico para o radio é fazendo entre-
vistas. O objetivo da entrevista é produzir uma sonora para
ser transmitida.

Sobre egse assunto, agsinale a opgdo INCORRETA.

(A)

(B)

(C}

(D}

(E)

A gonora pode ser "ao vivo" ou gravada. A sonora gravada
€ a mais comum e resulta em matéria que pode durar de 15
segundosg a alguns minutos.

Entrevigtas iniciadas com palavras - tais como: O
gue, onde, guem, como, por gue e quando - sdo conhecidas
como "questdes abertas", polig provocam resgpostas que

nic sge limitam a um simples "sim" ou "ndo" por parte do
entrevigtado.

As entrevistas para rédio podem ser classificadas
em: informal, interpretativa e emocicnal.

As perguntas que o repdrter faz devem estimular o entre-
vistado a falar. Mag o repdrter nidc deve dominar a con-
versa, poig o ouvinte quer ouvir a voz do entrevistado e
nio do entrevistador.

As entrevisgstas "ao vivo" gd3o as mais faceis. Por ter
mais tempo disponivel no Boletim Informativo, permitem
perguntas maisg elaboradas e, raramente, o entrevistado é
interrompido.
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47} Segundo Mario L. Erbolato, no livrc Técnicas de Codificagdo
em Jornalismo (2008), as entrevistas podem ser classifi-
cadas sgob quatro aspectos:

(A) como geradoras de matéria Jjornalistica; quanto aos
entrevistados; de rotina; e individual.

(B) guanto aosg entrevistadores; exclusiva; de rotina; e de
grupo.

(C) quanto aos entrevigtadores; gquanto aos entrevigtados; de
rotina; e exclusiva.

(D) de opinido; guanto aos entrevistados; quanto aos entre-
vigtadores; e caracterizadas.

(B} guanto aos entrevistados; como geradora de matéria
jornaligtica; quanto aos entrevistadores; e quantc ao
contetdo.

48) Segundo Magda L. V. Muniz (2004), a porcentagem de pessoas
ou de domicilios em relagdo ao tetal da populagdo ou a um
de seus segmentos que tém o habitc de ler, ver ou ouvir um
veiculo ou programa, denomina-se:

(A} mensuracio de audiéncia.
(B} participagdo de audiéncia.
(C) penetragio.

(D) audiéncia acumulada.

(B} cobertura.

49) Segundo David Bann (2010), como & denominado ¢ método de
impressdo em que a imagem & gravada em baixo-relevo e a
guperficie de impressioc & formada por c¢ilindros de ago
gdlido, galvanizados com uma superficie fina metalica
altamente polida?

(A} Flexografia.
(B} Tipografia.
(C) Serigrafia.
(D} Rotogravura.
(B} Litografia.

Prova : Amarela Concurso : CpP-T/12
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50) Segundo Flavio Calazans (2006), o professor de Jjornalismo
Vance Packard, em seu livro "Nova Técnica de convencer", re-
lata que, em uma sessdo de cinema em 10 de junho de 1956, em
Nova Jersey (EUA), durante a exibigdo do filme Picnic, Jim
Vicary teria empregadc um taquicoscdpio gue projetava, a
cada cinco segundos, a frase "Beba Coca-Cola", a uma veloci-
dade de 1/ 3.000 de segundo sobre ag cenas do filme. O SLIDE
era projetado rapido demais para ser percebido consciente-
mente pelo piblico, entretanto Vicary alegou ter conseguido
aumentar em 57,7% as vendas no intervalo.
A técnica de transmitir mensagens, gue levam a adesdo, po-
dendo atuar em todos osg canals sensoriais, inconscientemen-
te, e reforcar a cognigdo consclente gerada pela campanha
publicitéria tradicional, conforme o exemplo acima, consti-
tui a
(A) propaganda ideolégica.
(BR) propaganda institucional.
(C) propaganda subliminar multimidia.
(D) propaganda politica.
(E} contrapropaganda.
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